Allegato 2
Format di progetto
Progetto “Prevenzione e Contrasto delle truffe agli Anziani - fondo per la prevenzione e il contrasto delle truffe agli anziani”

1. Obiettivi del Progetto
Scopi principali da raggiungere (es. sensibilizzazione, prevenzione delle truffe).



Risultati attesi (es. maggiore sicurezza degli anziani).




2. Descrizione delle Attività
Dettaglio delle azioni previste (es. incontri informativi, distribuzione di materiali, supporto alle vittime). Modalità di attuazione (tempistiche, luoghi, strumenti utilizzati).







3. Target di Riferimento
Numero stimato e tipologia dei beneficiari (es. anziani sopra i 65 anni).






4. Risorse Impiegate
Personale coinvolto (es. volontari, formatori, esperti di sicurezza).





Strumenti e materiali necessari.






5. Budget
Dettaglio dei costi previsti (es. stampa materiali, organizzazione eventi).

	Azione  1) Campagne informative e divulgative

	VOCE DI SPESA
	Quantità
	COSTO ORARIO
	 TOTALE AZIONE 
	DESCRIZIONE DETTAGLIATA

	Progettazione contenuti (ore)
	
	
	
	

	Produzione materiali (numero)
	
	
	
	

	Promozione social media (ore)
	
	
	
	

	Totale azione (Max 3.450,00 €)
	               
	 

	Azione 2) Misure di prossimità

	VOCE DI SPESA
	Quantità
	COSTO ORARIO
	TOTALE AZIONE
	DESCRIZIONE DETTAGLIATA

	Numero verde (gestione in ore)    
	
	
	
	

	Volontari n. 5 (ore)      
	
	
	
	

	Acquisto materiali itineranti  (a corpo)
	
	
	
	

	Totale azione (Max  8.300,00 €)
	
	 

	Azione 3) Supporto psicologico      

	VOCE DI SPESA
	Quantità
	COSTO ORARIO
	TOTALE AZIONE
	DESCRIZIONE DETTAGLIATA

	Sedute psicologiche (ore)    
	
	
	
	

	Assistenza sociale  (ore)      
	
	
	
	

	Totale azione (Max 4.700,00 €)
	
	 

	Coordinamento generale

	VOCE DI SPESA
	Quantità
	COSTO ORARIO
	TOTALE AZIONE
	DESCRIZIONE DETTAGLIATA

	Coordinatore progetto (ore)   
	
	
	
	

	Supervisione finale (ore)
	
	
	
	

	Spese amministrative   (forfait)     
	
	
	
	

	Totale Coordinamento Generale (Max 2.799,68 €)
	
	 




6. Indicatori di Valutazione
Metriche per monitorare i progressi (es. numero di partecipanti agli incontri, questionari post-attività).






